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ТЕОРЕТИЧНІ ЗАСАДИ РОЗУМІННЯ КАТЕГОРІЇ  
КРЕАТИВНОГО ПІДПРИЄМНИЦТВА

Стаття присвячена дослідженню теоретичних засад розуміння категорії креативного підприємни-
цтва. Зроблено аналіз та розглянуто еволюцію формування наукових поглядів на розуміння такої кате-
горії, оскільки розбіжності в трактуванні різних науковців можуть зумовлювати різноманітність тлума-
чень та визначень поняття, які можуть змінювати його сутність. Аналізується поняття «креативності», 
його етимологія та смислове навантаження. У роботі наведено різні трактування й визначення термі-
ну «креативність», що були запропоновані науковцями, розглянуто взаємозвʼязок між креативністю та 
творчістю, роль креативності в підприємництві, а також її важливість з точки зору розвитку підпри-
ємницької діяльності. В роботі були застосовані такі методи дослідження, як емпіричне дослідження, 
аналіз наявної літератури, порівняльний аналіз, спостереження, узагальнення та порівняння. Автором 
сформулювано ключові передумови й етапи формування креативності як економічного терміну, що ви-
користовується для характеристики підприємництва та індустрій економіки. Визначення креативного 
підприємництва сформульовано як процес створення та розвитку підприємства в креативних індустрі-
ях, яке передбачає виявлення та використання можливостей для інновацій, а також використання твор-
чих та інтелектуальних ресурсів для створення економічної цінності. Цей тип підприємництва поєднує 
базові принципи підприємництва з творчістю та інноваціями, що веде до створення нових продуктів, 
послуг і бізнес-моделей. В результаті дослідження також було виявлено, що для розуміння різновидів 
креативного підприємництва необхідно визначити види креативних індустрій. В статті наведено декіль-
ка найпоширеніших трактувань класифікації креативних індустрій, зокрема запропонованих такими 
науковцями як Девід Тросбі, Джон Хокінс та Девід Хезмондалш. Автором статті зазначено, що у на-
уковій літературі рідко представлено окремо перелік видів економічної діяльності, що належать до кре-
ативного підприємництва, однак такий перелік нормативно затверджений на основі видів креативних 
індустрій і опублікований на сайті Верховної Ради України.

Ключові слова: креативне підприємництво, креативність, підприємництво, креативні індустрії, теоре-
тичні засади.

Постановка проблеми. Протягом остан-
ніх десятиліть сучасна школа теорії менедж-
менту та управління бізнесом приділяє 
досить багато уваги дослідженню і вивченню 
поняття креативності та її ролі у підприєм-
ницькій діяльності. З плином часу ми все 
частіше зустрічаємо в наукових роботах тер-
міни «креативність», «креативні індустрії» 
та «креативне підприємництво». Однак, для 
достовірного розуміння цих понять не виста-
чає детального аналізу та розгляду етапів їх 
формування й становлення в економічних 
науках. Оскільки, наукова спільнота не про-
понує єдиного формулювання та визначення 
креативного підприємництва, цей термін має 
досить широкий спектр трактувань та визна-
чень залежно від автора, наукової школи та 
дисципліни.

Недостатнє розуміння терміну «креативне 
підприємництво» призводить до ряду проблем. 
Оскільки, креативне підприємництво не є чіт-
кою і однозначною концепцією, це зумовлює 

різноманітність тлумачень та визначень поняття, 
що можуть змінювати його сутність. 

Відсутність усвідомлення теоретичних 
засад формування і розуміння такого явища 
також може зумовлювати неправильне сприй-
няття діяльності креативних підприємців, що 
призводить до втрати конкурентоспромож-
ності таких підприємств та викривлення під-
ходу до них з боку соціального середовища та 
владних структур.

Також, внаслідок відсутності чітких окрес-
лених характеристик креативного підпри-
ємництва, виникає ризик обмеження вико-
ристання його потенціалу для впровадження 
інновацій та вдосконалення бізнес-практик.

Аналіз останніх досліджень та публіка-
цій. Питання становлення й розвитку під-
приємництва, в тому числі з урахуванням 
креативних підходів, активно вивчались 
зарубіжними науковцями, серед яких можна 
виокремити Вільяма Гартнера [12], Пітера 
Друкера [10] та Вільяма Баумола [3]. Окремі 
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аспекти підприємництва в цілому, й креа-
тивного підприємництва зокрема, досліджу-
вались також такими українськими науков-
цями як Соломніков І. [25], Власова В. [20], 
Олійник Л. [22], Ситницький М. [24] та Бука-
целі А. [18]. Переважно, зазначені науковці 
досліджували здебільшого роль креативного 
підприємництва у розрізі різноманітних окре-
мих питань розвитку бізнесу й економіки, 
а також вивчали окремі фактори, що тим чи 
іншим чином впливають на креативне під-
приємництво. Проте, вбачається необхідність 
глибшого аналізу власне сутності креатив-
ного підприємництва та його теоретичного 
трактування й розуміння.

Метою дослідження й визначення теоре-
тичних засад формування і розуміння катего-
рії креативного підприємництва, окреслення 
процесу формування й становлення даного 
поняття в сучасній теорії менеджменту та 
розвитку бізнесу. 

Виклад основного матеріалу дослі-
дження. Для ґрунтовного розуміння катего-
рії креативного підприємництва, передусім 
необхідно дослідити саме поняття «креатив-
ність». Первісним буквальним перекладом 
з англійської «creativity» є творчість, оскільки 
«create» – означає «творити, створювати». 
Довгий час в літературі «creativity» трактува-
лась в значенні «творчість, творчі здібності», 
і лише пізніше термін витіснився мовним 
запозиченням у значенні «креативність».

В українській мові слово «креативність» 
пояснюється як творча, новаторська діяль-
ність, а у визначенні слова «креативний» 
автори Великого тлумачного словника сучас-
ної української мови [19, с. 583] посилаються 
на визначення слова «творчий». Таким чином, 
підтверджується теза про запозичення слова 
«креативність» з англійської мови, яке в укра-
їнській первісно мало значення «творчість». 
З огляду на це, термін «креативність» та його 
сучасне трактування варто розглядати в кон-
тексті англомовного тлумачення.

В зарубіжній літературі креативність як тер-
мін може набувати різного смислового наван-
таження, залежно від сфери його застосування. 
На відміну від інших усталених понять в нау-
ковій термінології, не існує єдиного загально-
прийнятого визначення креативності. Проте, 
різні зарубіжні науковці пропонують свої 
трактування, з яких можемо зробити висно-
вок щодо загального тлумачення. New World 
Encyclopedia [9] визначає креативність як про-
цес, що передбачає генерацію нових ідей чи 
концепцій, або нових асоціацій між існуючими 
ідеями чи концепціями, та їх конвертування 
у продукт, що має новизну та оригінальність. 

З наукової точки зору, продукти креативної 
думки, як правило, вирізняються як оригіналь-
ністю, так і доречністю. Джон Гоукінс [15], 
яким у серпні 2000 року вперше було сформу-
льовано концепцію «креативної економіки», 
визначає креативність як здатність створювати 
нові корисні форми для існуючих проблем чи 
завдань. Американський соціолог і економіст 
Річард Флорида у своїй книзі «Homo creativus. 
Як новий клас завойовує світ» [26, с. 39–43], 
описуючи своє дослідження креативного класу 
суспільства зазначає, що креативність – це 
вміння синтезувати, комбінувати та поєдну-
вати існуючі знання, підходи та різного роду 
надбання, тим самим створюючи змістовно 
нові форми. Креативність, за словами Фло-
риди, є багатовимірною та спирається на люд-
ський досвід. Він також зазначає різноманітні 
види креативності, а саме: технологічна кре-
ативність (винахідливість), економічна креа-
тивність (підприємливість), а також мистецька 
й культурна креативність. Українські науковці 
визначають креативність як реалізацію творчої 
думки в традиційних

сферах життєдіяльності, але нетради-
ційними способами і в незвичайній формі. 
Секрет креативності полягає в самій мето-
дології творчості – діяльності, яка створює 
якісно нове, що відрізняється неповторністю 
та оригінальністю [21, с. 20].

Вивчаючи етимологію слова «creativity» 
із зарубіжних джерел, також спостерігається 
посилання на древніх грецьких філософів, на 
еволюцію розуміння цього поняття через при-
зму віри у Бога та божественного творіння до 
акту людського творіння епохи Просвітництва. 
Проте, етимологічно креативність походить 
від латинського терміну «creare, creatio» [9], 
що в перекладі означає «творити, творіння». 
Сучасне «creation» (творіння) в англійській 
мові з’явилося у XIV ст. і сприймалось як 
явище, пов’язане суто з мистецтвом. Лише на 
рубежі XIX–XX ст. почали розрізняти поняття 
«мистецтво» та «креативність» як такі, які 
не обов’язково нероздільні. Саме на початку  
XX ст. такі науковці як Ян Лукасевич (поль-
ський філософ) та Анрі Бергсон (французь-
кий філософ) [9] почали обговорювати при-
сутність креативності в науці та природі, хоча 
все одно така присутність пояснювалась ско-
ріше перенесенням на науку та природу рис, 
властивих мистецтву. Формально відправною 
точкою наукового дослідження креативності 
в сучасному її розумінні іноді вважають публі-
кацію статті «Creativity» американського пси-
холога Джо Гілфорда до журналу «American 
Psychologist» у 1950 році [13], в якій він роз-
глядає креативність як здатність людини до 
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творчого (дивергентного) мислення, тобто 
такого, яке породжує багато різних варі-
антів розв’язання задачі. Отже, протягом  
XIX–XX ст., і по сьогодні, дослідники вивча-
ють природу та сутність креативності з наукової 
точки зору. Як вже було зазначено вище, єди-
ного визначення терміну креативності не існує, 
оскільки в різних сферах вона набуває різного 
забарвлення. Таким чином, кожний науковець, 
який робить свій внесок у дослідження цього 
явища, пропонує своє пояснення. Мабуть, най-
популярнішою концепцією креативності в нау-
ковій літературі є те, що креативність виявля-
ється у створенні або реалізації чогось нового, 
унікальної комбінації, креативного продукту, 
а отже такого, який несе прикладну цінність. 
Найбільш поширеним висновком є такий, що 
креативність, так само, як і творчість, вроджена 
здатність кожної людини. Це здатність людини 
мислити, змінювати, відкривати та створювати; 
її безмежний ресурс, який вона може розвинути 
до рівня його прикладного, ефективного та 
результативного використання [1; 2].

Креативність – це вид продукту твор-
чості, який може комерціалізуватись та нести 
практичну цінність. Творчість сама по собі 
необов’язково має нести користь у практич-
ному використанні та конвертуватись в про-
дукт, а от креативність якраз, в сучасному її 
трактуванні, передбачає створення ціннісного 
продукту, нового рішення, генерації доданої 
вартості. Саме в такому розумінні креатив-
ність знайшла своє місце в підприємництві 
та зацікавила сучасних дослідників теорії 
менеджменту та управління бізнесу.

Щодо сутності поняття підприємництва, 
в загальних рисах його можна визначити як 
процес створення або виявлення можливостей 
і прагнення до них із пристрастю та наполе-
гливістю, з метою створення цінності та досяг-
нення зростання. Це визначення ґрунтується на 
роботі Вільяма Б. Гартнера, провідного дослід-
ника підприємництва, який ретельно дослі-
джував його природу [11]. Таке визначення 
наголошує на важливості визнання можливос-
тей і пошуку, а також на особистих характерис-
тиках пристрасті та наполегливості у підпри-
ємницькому процесі. Воно також підкреслює 
мету в такому виді діяльності, а саме – ство-
рення вартості та зростання, які є ключовими 
результатами успішного підприємництва.

Хоча Вільям Б. Гартнер у своїй основопо-
ложній статті «A Conceptual Framework for 
Describing the Phenomenon of New Venture 
Creation» (1985) [11] не обговорює прямо 
креативність у підприємництві, її роль про-
глядається у концептуальній основі для розу-
міння ключових елементів підприємницького 

процесу. Наголос Гартнера на пристрасті та 
наполегливості у підприємницькому процесі 
можна розглядати як пов’язаний із понят-
тям творчої пристрасті та здатності наполе-
гливо впроваджувати інноваційні ідеї. Таким 
чином, хоча науковець безпосередньо не зга-
дує поняття креативності у підприємництві, 
вона забезпечує фундаментальну основу для 
розуміння природи підприємницького процесу 
та ролі ключових факторів, таких як визнання 
можливостей і пристрасть. Згодом, у 1989 році 
Гартнер все ж опублікував декілька наукових 
робіт, де відзначив креативність у підприємни-
цтві. Однією з них є ««Who Is an Entrepreneur?» 
Is the Wrong Question» (1989), у якій автор 
стверджує, що креативність є визначальною 
характеристикою підприємництва. У цій статті 
він наголошує на важливості креативності 
у виявленні та пошуку можливостей, а також 
зазначає, що творчі люди частіше беруть участь 
у підприємницькій діяльності [12].

Українські науковці також відзначають 
важливість креативності в підприємництві. 
У навчальному посібнику «Інноваційне під-
приємництво: креативність, комерціаліза-
ція, екосистема» за редакцією Бажала Ю.М. 
визначено, що «Креативність стає основним 
джерелом економічної цінності. Це приво-
дить до необхідності застосування і розвитку 
креативного мислення та менеджменту для 
підвищення ефективності підприємницького 
сектора». У свою чергу, «Підприємництво як 
різновид діяльності є різновидом господар-
ської (економічної) творчості, в якому роз-
кривається його сутність. Процес творчості 
в сфері підприємництва пов’язаний із постій-
ною динамікою та коректуванням цілей, 
пошуком оптимальних варіантів їх досяг-
нення, оцінкою співвідношення цілей, засобів 
і результатів творчої діяльності» [21, с. 13].

Креативне підприємництво – це термін, який 
використовується для опису підприємниць-
кої діяльності організацій, які функціонують 
у творчих галузях та креативних індустріях. 
Креативні підприємці зосереджені на ство-
ренні та використанні творчого й інтелектуаль-
ного капіталу і особливо інвестують у власні 
таланти, а також у таланти інших [18]. Креа-
тивне підприємництво можна визначити як про-
цес створення та розвитку підприємства в кре-
ативних індустріях, яке передбачає виявлення 
та використання можливостей для інновацій, 
а також використання творчих та інтелектуаль-
них ресурсів для створення економічної цін-
ності. Цей тип підприємництва поєднує базові 
принципи підприємництва з творчістю та інно-
ваціями, що веде до створення нових продуктів, 
послуг і бізнес-моделей.
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На сьогоднішній день існують щонай-
менше три найпоширеніші варіанти визна-
чення креативних індустрій за офіційними, 
якими переважно користуються в дискусіях 
та наукових роботах. Перше з них було запро-
поноване Департаментом культури, медіа та 
спорту Уряду Великої Британії. За цим визна-
ченням, «креативні індустрії – це ті галузі 
промисловості, які ґрунтуються на індиві-
дуальній творчості, майстерності і таланті, 
маючи потенціал до реалізації продуктів інте-
лектуальної власності, створення багатства та 
забезпечення робочих місць через покоління 
[19, с. 5]». Наступне запропонувала Організа-
ція Об'єднаних Націй з питань освіти, науки 
і культури (ЮНЕСКО), яка визначає креа-
тивні індустрії як такі галузі, що «поєднують 
у собі створення, виробництво і комерціаліза-
цію товарів і послуг нематеріального і куль-
турного характеру» [20]. В свою чергу, третім 
найпоширенішим визначенням стало визна-
чення Конференції ООН з торгівлі та розвитку 
(ЮНКТАД), яке визначає креативні індустрії 
як: цикли створення, виробництва, обміну 
і розподілу товарів і послуг, які ґрунтуються 
на творчому та інтелектуальному капіталі; 
діяльність на основі знань, що сфокусована, 
але не обмежується мистецтвом, потенційно 
орієнтовану на отримання прибутку від тор-
гівлі та прав інтелектуальної власності; 
матеріальні продукти та нематеріальні інте-
лектуальні або мистецькі послуги з творчим 
змістом та економічною цінністю, і в той же 
час такі продукти і послуги, що орієнтовані 
на досягнення та ринкових цілей [21, с. 6]. 
Окрім різних найпоширеніших визначень, 
існують також різні підходи до класифіка-
ції креативних індустрій та визначень їхніх 
базових структурних характеристик. Зага-
лом, розрізняють два різних підходи до такої 
класифікації: організаційний та особистіс-
ний. Щодо організаційного підходу, виокрем-
люють моделі класифікації Міністерства 
культури, медіа та спорту Великої Британії 
(2001 р.) [21, с. 6–7; 22, с. 21–22], Всесвітньої 
організації інтелектуальної власності (ВОІВ) 
(2003 р.) [21, с. 6–7; 22, с. 21–22], та Інституту 
статистики ЮНЕСКО (2005 р.) [23, с. 13–15]. 
Натомість, розглядаючи особистісний (автор-
ський) підхід до класифікації креативних 
індустрій, найбільш поширеними є класифі-
кації наступних науковців: австралійського 
економіста Девіда Тросбі (2001 р.) [21, с. 6–7; 
22, с. 21–22; 24, 110–133], британського еко-
номіста Джона Хокінса (2001 р.) [21, с. 6–7; 
22, с. 21–22; 25] та британського соціолога 
Девіда Хезмондалша (2002 р.) [21, с. 6–7; 
22, с. 21–22; 26, с. 97] (таблиця 1).

Як вже було зазначено вище, креативне 
підприємництво визначається як процес ство-
рення та розвитку підприємства в креативних 
індустріях. Таким чином, визначивши перелік 
креативних креативних індустрій, можливо 
дійти висновку, які види економічної діяль-
ності належать до них. У науковій літературі 
дослідники рідко визначають окремо перелік 
видів економічної діяльності, що належать до 
креативного підприємництва, а зазначають 
лише класифікацію безпосередньо креатив-
них індустрій. Однак, такий перелік норма-
тивно затверджений і опублікований на сайті 
Верховної Ради України, (таблиця 2).

Висновки. Дослідження походження тер-
міну «креативність» дає нам можливість зро-
зуміти глибинну сутність поняття «креативне 
підприємництво». В зарубіжній літературі 
креативність як термін може набувати різ-
ного смислового навантаження, залежно від 
сфери його застосування. Кожний науковець, 
який робить свій внесок у дослідження цього 
явища, пропонує своє пояснення. Мабуть, 
найпопулярнішою концепцією креативності 
в науковій літературі є те, що креативність 
виявляється у створенні або реалізації чогось 
нового, унікальної комбінації, креативного 
продукту, а отже такого, який несе прикладну 
цінність. Креативність – це вид продукту твор-
чості, який може комерціалізуватись та нести 
практичну цінність. Творчість сама по собі 
необов’язково має нести користь у практич-
ному використанні та конвертуватись в про-
дукт, а от креативність якраз, в сучасному її 
трактуванні, передбачає створення ціннісного 
продукту, нового рішення, генерації доданої 
вартості. Саме в такому розумінні креатив-
ність знайшла своє місце в підприємництві 
та зацікавила сучасних дослідників теорії 
менеджменту та управління бізнесу.

Креативне підприємництво можна визна-
чити як процес створення та розвитку підпри-
ємства в креативних індустріях, яке передбачає 
виявлення та використання можливостей для 
інновацій, а також використання творчих та 
інтелектуальних ресурсів для створення еконо-
мічної цінності. Цей тип підприємництва поєд-
нує базові принципи підприємництва з твор-
чістю та інноваціями, що веде до створення 
нових продуктів, послуг і бізнес-моделей.

Дослідження теоретичних засад розуміння 
категорії креативного підприємництва відкриває 
можливості для подальшого аналізу теми роз-
витку креативного підприємництва. Вбачається 
необхідність дослідження ключових факторів 
зростання ефективності та досягнення цілей кре-
ативного підприємництва із урахуванням креа-
тивних підходів та методів ведення бізнесу.
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Таблиця 1
Особистісний підхід до класифікації креативних індустрій

Таблиця 2
Перелік видів економічної діяльності, які належать до креативних індустрій

Код згідно з 
Національним 

класифікатором 
України ДК 009:2010

Назва виду економічної діяльності

32.12 Виробництво ювелірних і подібних виробів
32.13 Виробництво біжутерії та подібних виробів
32.20 Виробництво музичних інструментів
58.11 Видання книг
58.13 Видання газет
58.14 Видання журналів і періодичних видань
58.19 Інші види видавничої діяльності
58.21 Видання комп’ютерних ігор
58.29 Видання іншого програмного забезпечення
59.11 Виробництво кіно- та відеофільмів, телевізійних програм
59.12 Компонування кіно- та відеофільмів, телевізійних програм
59.13 Розповсюдження кіно- та відеофільмів, телевізійних програм
59.14 Демонстрація кінофільмів
59.20 Видання звукозаписів
60.10 Діяльність у сфері радіомовлення
60.20 Діяльність у сфері телевізійного мовлення
62.01 Комп’ютерне програмування
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THEORETICAL BASIS OF UNDERSTANDING  
THE CATEGORY OF CREATIVE ENTREPRENEURSHIP

Objective. The article is dedicated to exploring the theoretical foundations of understanding the category of creative 
entrepreneurship. An analysis is conducted, and the evolution of the formation of scientific views on the understanding 
of such a category is considered, as discrepancies in the interpretation by different scholars can lead to various interpre-
tations and definitions that can alter its essence. The concept of "creativity", its etymology and semantic load are analyz-
ed. Various interpretations and definitions of the term "creativity" proposed by scholars are presented, the relationship 
between creativity and creation, the role of creativity in entrepreneurship, as well as its importance from the perspective 
of entrepreneurial activity development are examined. Methods. Research methods employed in this work include 
empirical research, analysis of available literature, comparative analysis, observation, generalization, and comparison. 
The author formulates the key prerequisites and stages of forming creativity as an economic term used to characterize 
entrepreneurship and some industries of the economy. The definition of creative entrepreneurship is formulated as the 
process of creating and developing an enterprise in creative industries, which involves identifying and utilizing oppor-
tunities for innovation, as well as utilizing creative and intellectual resources to create economic value. This type of 
entrepreneurship combines basic principles of entrepreneurship with creativity and innovation, leading to the creation of 
new products, services, and business models. Results. As a result of the research, it was found that in order to understand 
the various types of creative entrepreneurship, it is necessary to define the types of creative industries. Several of the 
most common interpretations of the classification of creative industries, proposed by scholars such as David Throsby, 
John Howkins, and David Hesmondhalgh, are presented in the article. The author of the article notes that a separate list 
of economic activities belonging to creative entrepreneurship is rarely presented in scientific literature. However, such 
a list has been officially approved based on creative industries and published on the website of the Verkhovna Rada of 
Ukraine. Scientific novelty. The article contributes to the exploration and clarification of the theoretical foundations of 
creative entrepreneurship. It analyzes the evolution of scientific views on the understanding of this category, highlighting 
discrepancies in interpretation by different scholars. By addressing these discrepancies, the article provides a compre-
hensive overview of the subject matter, enhancing the understanding of the essence of creative entrepreneurship. Prac-
tical significance. The article's findings on the formation and characteristics of creative entrepreneurship have practical 
implications for entrepreneurs and policymakers. By identifying the key prerequisites and stages of creativity formation 
as an economic term, the article offers insights into how individuals and organizations can foster and leverage creativity 
in their entrepreneurial endeavors. This understanding can guide entrepreneurs in identifying and utilizing opportunities 
for innovation, as well as utilizing creative and intellectual resources to create economic value.

Keywords: creative entrepreneurship, creativity, entrepreneurship, creative industries, theoretical foundations.


